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Viteza cu care se succed schimbarile
de ordin tehnologic, social, politic, ori
de mentalitate, in lumea contemporana
obliga la adaptari comportamentale

continue.

In mod structural fenomenul modei a
cunoscut si el transformari radicale in
ultimile decenii. De la febrilele catutari
legate de functionalitate, comoditate,
utilitate, de la inceputul secolului

XX, la dobéndirea statutului de arta
prin cultivarea tot mai insistenta

a spectacolului de moda din anii
1960-1970. De la experimentele si
excentricitatile anilor 2000, pana

la preocuparile eco sau high tech,

de azi. Daca este un demers bine
calibrat, coerent si in stare sa produca
emotie, moda e arta. Pare un lucru

H8ia dogirseliGiarelirare s itEa
stilistice multimedia, tirania publicitatii,
multiculturalitatea, democratizarea
luxului, revalorizarea mestesugurilor
vechi (handmade) poate si criza
economica imping bornele cunoasterii,

ca si pe cele ale creativitatii mult mai
departe. Ins3, odats cu asta apare

si presiunea adecvarii la nou, intr-
un ritm mult mai alert. Nivelul de

gansEpivalire S Gstie 2 tulafosramles,
informatia ajunge in timp real la
consumatori distribuiti spatial, pe
toate continentele si tot ceea ce
parea in avantajul beneficiarului se
poate intoarce impotriva lui... Omul
contemporan, preocupat in continuare
4, magnen RS G rehie 2 Gne
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oscileza intre putere si fragilitate,
intre reguli sau limite conservatoare si
erezii novatoare. Asa ca pentru multi,
moda e un fel de pendulare intre inger
si demon, o continua ezitare intre
uniforma functionald, traditionala,

comerciald, acceptata, verificata si...
ispitele noului, care reprezinta tot

atatea capcane. Consumatorului i se
propun aritmii cromatice, transparente
fara inhibitii, remodelari dramatice

ale siluetei, haine cinetice, etichete
apartinand diferitelor triburi urbane,




Oana Iordachescu, lucrarea de Licenta la Gala Absolventilor, 2010

coordonator Paula Barbu







Oana lordachescu, instalatia String Fall, 2010

coordonator Paula Barbu




atat de generos din punct de vedere
artistic, precum este moda. Experienta
lor devine platforma de lansare pentru
noi si noi talente. In felul acesta
comunitatea designerilor daruiti, dar si
scoliti creste. De aceea, viitorul suna
bine.

Doina Berchina, profesor asociat UNAB

-

Doina Berchind si Oana Iordachescu in atelier inaintea prezentarii String Fall

.Cand te ocupi de viitor (...), € mai
important sa ai imaginatie si intuitie,
decét sa fi exact suta la suta” si ,,este
mai bine sa gresesti din prea multa
indrazneala, decat din prea multa

prudenta.”

Alvin Toffler
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Dora Iftode in Comedia erorilor de Wiliam Shakespeare, regia Mihai Malaimare

costum Unda Popp




REgfaHOveitu gL aRP Goprgioneaza

Universitatii Nationale de Arte Bucuresti
avand permanenta preocupare de a
dezvolta in egald masura directiile
artistice si fashion.

Unda Popp preda la Licentd, Master si
conduce lucrari de Doctorat.

Cursuri

e Performing-ul de costum

e [storia costumului

Proiecte - Actiuni culturale

In ultimii ani studentii coordonati de
prof. univ. dr. Unda Popp au participat
Cu succes atat la experimente
interdisciplinare neconventionale cat si
la evenimente de moda.
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\yriliam Shakespeare, regia Mihai Malaimare

Alina Crita in Comedia B‘Qri/or de
- g
\‘n--"

costume Unda Popp




CERCETARE IN ZONA COSTUMULUI DE SPECTACOL

Timp de doud decenii am incercat sa
creez costume pentru cat mai multe
genuri de spectacol: teatru, film,

balet clasic, dans modern si mai ales

PaRH ¢ shiRsHacHERS YRS ERERE@ Kedide
cercetarea mea asupra costumului

si pentru a-mi imbogati experientele
alaturi de regizori, actori, coregrafi

si dansatori, care prin mijloace de
expresie diferite rotunjesc aceleasi
personaje.

Si pentru ca am considerat mereu
acest exercitiu un moment important
in formarea designerilor de costum, in
ultimii ani am colaborat coordonand
studentii Departamentului Moda in
proiecte cu domnul Mihai Malaimare si
cu teatrul sdu Masca.

Am fost mereu atrasa de spiritual
novator, de maniera experimentald

si interdisciplinara a regizorului si de
bucuria contagioasa a actorului, pe care
le-am descoperit in toate productiile
semnate de Malaimare.

La teatrul Masca am intalnit metode de
lucru foarte actuale: actori antrenati sa
amestece jocul psihologic cu cel stilizat
de diferitele forme de miscare, obisnuiti

58 cantestedidansREe afe-fafidtacrbatie,
viziunea, entuziasmul si energia
profesorului lor, care a alcatuit o echipa
si un teatru modern experimental,

cu un program cultural si educational
exemplar.

Costumul, prin calitatile sale de
comunicare, serveste in egala masura
caracterizarii tuturor personajelor
intalnite pe strada sau pe scena.

Si daca in viata cotidiand, mesajele
sunt ceva mai voalate si mai greu

de descifrat, fie din dorinta de a nu

iesi prea mult in evidenta, fie ca
rezultat al unei uniformizari dictate de
conformarea oarba la tendintele modei,
in cazul costumelor de scend, unde
istoriile unei vieti intregi se parcurg

in cel mult doua ceasuri, imaginea
costumara trebuie sa fie clara si

17



gERLHAALTR SRradtelizsaBIRgrsonalul

in mod firesc, creatia artistica de
costum se manifesta azi mai ales pe
scend, ca o parte importanta a imaginii
spectaculare.

Definirea si caracterizarea personajelor
nu se poate lipsi de mijloacele de
expresie vizuale. Ca orice comunicare
extra-verbald, acestea au o forta de
transmitere mult mai complexa si mai
profunda decéat cuvantul, actionand
deseori insidios asupra privitorilor, nu
numai prin mesaje inteligibile, ci mai
cu seama prin sugestii emotionale,
asociative, senzoriale etc.

Calitatea de model uman oferit
spectatorilor, inteles ca erou pozitiv sau
negativ, este realizata, astfel, in primul
rand vizual.

S — -
e

Psihologii sunt de acord ca treissferturi

PR FRImAISAFeRINE CapENL SR
conteaza tonul vocii si doar la urma,
intr-o proportie surprinzator de mica,
continutul vorbelor spuse.

Doar asa se explica diversitatea
interpretarilor atator piese de

atgislaskansls cirkeserais a
regizorii au putut schimba plasarea

in timp si spatiu, dand sensuri noi
mesajului literar, in primul rénd cu
ajutorul costumelor si al decorului. Un
exemplu este recenta punere in scena

MEQMETE LHRHhdn SaFa Re97 a5t

i
cat de actual este Shakespeare.

Daca in decor mai exista unele
referiri la trecut (normale, o data ce
constructiile vechi se mai regasesc

si astazi in majoritatea oraselor),
costumul face trimiteri catre tot ceea
ce inseamna modernismul secolului
XX, de la rochiile charleston din /es
annees folles, la costumele scenice
ale Avangardei artistice, de la aluzii
la costumul extravagant de cabaret si
pana la costumele de baie interbelice.

in spectacol apar elemente de teatru
antic, cum este corul, interpretat intr-o
maniera modernad, cu protagonistii in
costume office, asa cum poarta astazi
toti tinerii din marile corporatii, unde
femeile se imbraca aproape la fel ca si
tii pentru a sugera ca au preluat
pute conform dictonului deja intrat
fn uzant

Fiecare tip de spectacol cere un anum
gen de costum.

Spectacolul de teatru presupune

de cele mai multe ori acceptarea
conventiilor, pe care insa regizorul le
spulbera cu aceiasi viteza uluitoare in
RIS ShdsiaRap LA ntrage 52 Blegds.
depasita si in cazul acestei montari, ca
de altfel in toate spectacolele construite
de el. Malaimare surprinde publicul cu
interventiile si comentariile corului in
maniera comediei dell’ arte, cu replici




R&zvan Teodorescu in Comedia erorilor &Wiliam Shakespeare, regia Mihai Malaimare

A costum Unda Popp
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aRBFNaNchY Bl HeigAR. v iness3rsa
comedie a erorilor, atunci cand se
iveste un scandal vine toata presa,
lumea vorbeste la telefonul mobil si
face aerobic.

Dar poate cel mai interesant aspect
este viziunea generald a regizorului
asupra spectacolului, construit ca un
caleidoscop, in care imaginea se face
si se desface continuu si desi ritmul
este alert, fiecare moment alcatuit
din secvente vizuale este atent slefuit
pentru a obtine din inlantuirea lor
maximum de efect.

Intreaga sald de spectacol devine
suprafata compozitionala in care

regizorul insereaza prin actorii sai
vectori de miscare, pete de culoare,
accente. Spectatorii sunt mereu

luati prin surprindere de utilizarea
neasteptata a spatiului in care jocul
personajelor se prelungeste de pe
scend, pe balustradele rampelor, pe
culoarele de acces si in toate ungherele
salii. Actorii intra pe unde nu te astepti,
si de multe ori raman sa-si spuna
replicile foarte aproape de public, in
ritmul infernal al piesei care sugereaza
tocmai dinamismul trepidant al vietii
actuale.

Gradul de artificialitate impus de
conventia scenei este de obicei mai
usor de suportat in decor - resimtit
ca inert, in cea mai mare parte creat
de ména omului - decét in infatisarea
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BiolomaREs TRt Iaddpatdnte, care
pun in valoare fiecare actor, trimitand
chiar spre o directie fashion, sugerata
de ideea de modernism. S-au utilizat
costume amintind anii 1925 si vesminte
actuale cu influenta aceleasi perioade,
exact asa cum se regasesc ele si in

ultimele tendinte din moda.

Teatrul, in general impune o anumita
distanta intre actor si public, ceea

ce determind o atitudine de tip
Limpresionist” a creatorului imaginii.
Ca si in tablourile pictorilor - de la
Velazquez la Monet - ceea ce apare

sedpbg@sists vdgWptedpalistandsar
pete difuze de culoare. Bijuterii de
tinichea, panze ieftine vopsite, ce par
catifele somptuoase, alcatuiesc in mod
traditional recuzita de teatru.

Acest lucru nu mai functioneaza in
cazul teatrului altfel al lui Malaimare,
unde actorii si spectatorii se amesteca
si pana si cel mai mic detaliu se vede,
asa cum se petrece de obicei in cazul
filmului, unde primplanurile dezvaluie
toate amanuntele. Din acest motiv,
costumele Comediei erorilor au fost
realizate cu mare acuratete pentru a
putea fi privite si de la mica distanta.

Se disting de obicei mai multe grade de
apropiere sau distantare de realitate, in
atitudinea scenografului:

e Reconstituirea istorica (indiferent
de céat de departe sau de aproape




Scena din Comedia erorilor de Wiliam Shakespeare, regia Mihai Malaimare

costume Unda Popp



Dora Iftode in Comedia erorilor de Wiliam Shakespeare, regia Mihai Malaimare

costum Unda Popp




de actualitate este subiectul piesei),
ceea ce in secolul XIX s-a si numit
historismus, care cere o documentare
exhaustiva.

e Interpretarea imaginii teatrale,

prin alegerea unor trasaturi esentiale
determinarii stilului artistic in care

se incadreaza piesa (de exemplu
exagerarea influentei anilor 1920 ca
reper major al emanciparii femeii si al
modernismului secolului XX).

¢ Prevalarea atmosferei asupra
descrierii preferata in spectacolele
construite de la inceput intr-o forma
stilizata, cum sunt baletele, de pilda.

e Imaginarea libera a unor forme
simbolice, rupte de timpul si spatiul
indicate de autorul scenariului. La
Plnerea in scend a Regelui Lear in anul
1955, la Stratford-on-Avon, Franta,
scenograful Isamu Noguchi declara:
~Scopul nostru in aceasta productie

a fost sa gasim decoruri si costume
independente de orice asociatii istorice
sau decorative, incét sa reiasa cu
claritate calitatea povestirii, de mit
dincolo de timp."*

fn mod curent, scenograful il dubleaz&
pe regizor in crearea decorului si a

£9aHATLEG: JOn T P RARIRRLR T Fb RIS

ei definitiva.

1 Janet Arnold, A handbook of Cos-
tume, editura S. G. Phillips, Albany, Statele
Unite ale Americii, 1980, p. 209.




Colaborare intre studentii de la Actorie si cki

Orestia de Eschil, teatrul Masca, 2011




Scenograful aduce cu sine propria
sa viziune, incarcatura talentului
hranit de izvoarele subconstientului,
cultura artistica si impulsurile sale
temperamentale.

Inspiratia, momentul cand artistul
vede imaginea de ansamblu ca o
sinteza, este desigur punctul de
plecare al realizarii, dar cel mai greu
lucru este pastrarea acestei trairi la

fel de incandescenta pe tot parcursul
intrupdrii ei materiale, care culmineaza
cu premiera spectacolului.

Toti cei care au trecut dincolo de
cortina unui teatru, au patruns in culise
si de acolo mai departe in atelierele

de croitorie, perucherie sau machiaj,
stiu ce inseamna colaborarea intregului
colectiv, de la cei care fac proiectele, la
cei care le executa.

Scenograful trebuie sa fie in acelasi
timp arhitect, pictor, sculptor, psiholog,
dar si croitor, coafor, modista, bijutier
etc. Pentru a rezolva practic punerea
in valoare a expresivitatii, el trebuie
sa stie cum sd modifice aparenta fizica
a actorului, sugerand trasaturi de
caracter, dar sa stdpaneasca si tehnicile
prin care sunt croite, cusute, lipite sau
sudate componentele costumului. De
la alegerea materialelor — obisnuite
sau neconventionale, la asortarea

lor si pana la finisarea vesmintelor,
scenograful trebuie sa tina in echilibru
cerintele artistice, la care nu poate sa
renunte, cu pretentiile punctuale ale

27




cate-unui actor sau actrite.

Chiar si vazute de la distanta,
materialele costumului pun in miscare
reactii polisenzoriale, care contribuie
la receptarea de catre spectator a
unui mesaj foarte nuantat. De aceea,
scenografii adauga langa schitele
costumelor esantioane ale tesaturilor
din care vor fi facute.

Constructia si croiala costumului sunt
de o importanta hotdratoare pentru
miscarea scenica, pe care nu numai ca
nu trebuie sa o impiedice, dar pe care o
pot sustine, ajutand corpul sa pastreze
0 anumita atitudine. Dupa cum spunea
Alain: ,Exista desigur o arta de a purta
costumul, dar costumul ,poarta” de
asemenea pe om."?

Costumele proiectate pentru Comedia
erorilor au incercat sa propuna o
imagine epatanta a vesmintelor
moderne, dar care au trebuit sa reziste
?)ielr? t Eé Vcéal ?elzi 'stéqjé pnpg %?%at nr}]ear{té(?_.l al\l/leOti v
usoare, fluide. In cazul costumului
elegant al actritei principale au fost
suprapuse straturi transparente din
voal negru, asa incat desuurile din
dantela sa se zareasca discret si sa-i
puna in valoare trupul zvelt.

Odata definitivat proiectul costumelor
unei piese, acesta i poate ajuta pe
actori sa-si vizualizeze viitoarele
personaje, acomodandu-se cu

2 Alain Emile Chartier, Un sistem al ar-
telor frumoase, editura Meridiane, Bucuresti,
Romania, 1969, p. 54.

infatisarea lor pe scena.

Urmeaza apoi ,antrenamentul” purtarii
noii infatisari, obisnuirea cu vesmintele,
peruca sau incaltarile impuse, si atunci
apar modificari ale costumelor facute
de obicei in ultima clipa, pentru ca

totul sa fie in fata spectatorului o mare
desfatare, fara cusur.

Am stabilit o colaborare intre studentii
departamentului Moda coordonati de
Unda Popp si cei de la actorie de la
clasa lui Mihai Malaimare.

in primul an de studiu s-au pus in
scena fragmente din tragedia antica si

ST p M eERh AR ISISERAIS AREHPARRLEIRE

din spectacolul de examen din vara
anului 2011 al studentilor de la actorie
iar costumele au fost semnate de:
Mandita Raluca, Vartolomei Andreea,
Laura Micu, Stoian Postelnicu Andreea,
Petrescu Vanda, Tunsu Alexandru,

S P Ll e RS
Badita Lavinia, Casapu Gina, Iosif
Ruxandra, Besleaga Ana Maria, Nicolas
Auger, Crisan Lacramioara, Georgescu
Bianca, Dumitrescu Lorena, Gurguta
Alina, Ioan Daniela, Miu Carina, Ivan
Alexandru, Enache Sonia, Petrusca
Sandra, Patru Raluca, Bostan Dana,
Cojanu Paul, Balanoiu Vlad, Roca
Diana, Marcoci Mihaela, Tototet Oana,
Ababei Alina, Mladen Ariadna. Anul
acesta colaborarea dintre acesti
studenti continua si aflati in anul doi ei
au in lucru comedia dell’arte.




Colaborare intre studentii de la Actorie si cei de la Departamentul Moda. Trilogia

Orestia de Eschil, teatrul Masca, 2011

coordonator Unda Popp

-
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'Master

coordonator Doina Lucanu



Conf. univ. dr. Doina Lucanu preda

la Licenta si Master in cadrul
Departamentului Moda al Universitatii
Nationale de Arte Bucuresti.

Cursuri
e Simboluri si mesaje in vestimentatie
e Obiect si vesmént

e Fragment si ansamblu vestimentar

Proiecte - Actiuni culturale

e Coordonarea proiectului Vesméantul

- Carte / Cartea — Vesmant, expozitie
de costum neconventional la Biblioteca
Academiei Romane si la galeria Caminul
Artei in parteneriat cu UAPR, 2010.

e Coordonarea studentilor
articipanti la concursul internatjonal
n{éruﬁ?very ar r(}ump}w ?nspr/]ral'%n

Award Berlin 2011, cu tema 125 years
of celebrating women.

e Participarea la 3rd INTERNATIONAL
ART & SCIENCE FESTIVAL, Professores
of Universities & Academies of Fine

Arts, Patras, Grecia, 2011.
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EXPERIMENT PLASTIC IN MODA

Intr-un context international al
experimentarii noilor tehnologii si

a interferentelor dintre diferitele
modalitati de exprimare creativa,
tipice creatiei contemporane, moda
marcheaza o repozitionare fata de
trecutul istoric, prin potentarea
expresivizarii si modelarii vesmantului,
care pe langa folosirea materialelor si
tehnicilor conventionale apeleaza la
noile materiale rezultate din cercetarea
stiintifica.

in perimetrul larg al artei |
contemporane, se inscrie in prezent

si creatia vestimentara in care fiecare
demers artistic incearca sa-si gdseasca
dar si s& propuna un nou limbaj
plastic - ideea de creatie fiind dublata
de cea de devenire, permanenta

si continuitate. Asa cum afirma
Raymond Federman: ,fiecare creator
este preocupat de gasirea propriului
limbaj, iar in contextul postmodern

- pluralitatea limbajelor justifica o
intreaga experienta artistica.”

Cercetarea in domeniul modei, dar

si al artei nu poate duce decat la
eliberarea de orice constrangeri si rigori
formale, precum si la experimentarea
si explorarea oricaror elemente care-ti

permit sa te individualizezi ca si creator
activ.

Dar ceea ce intereseaza in demersul
creativ al formarii viitorilor designeri,
este exercitiul cercetarii, al
experimentarii in propria maniera de
expresie - exercitiul de cautare este
fundamental pentru formarea unui 33
viitor creator. Profesorii, pornind de la
capacitatea de inovare a studentului, il
pozitioneaza in raport cu ceilalti si cu
complexitatea proiectelor propuse, in
asa fel incat acesta sa-si evidentieze
talentul, aptitudinile si experienta
dobandita.

in discursul pe care il dezvoltdm in
formarea masteranzilor nu ne referim
strict la un demers construit din
clasicele elemente ce tin de moda,

ci transferam registrul tehnicilor si




materialelor intr-o zona de interferente
multiple, care incadreaza ideea si
conceptul (proiectelor de Master) intr-o
zona a intermedialitatii, astfel incat

fn multe cazuri proiectele se dezvolta
explorand atat mediul textil dar si cel
artistic ,major” (pictura, sculptura,
grafica), arhitecturad sau zona digitala.

Intrénd de-a binelea in era electronica,
digitalul ocupa un loc important in

formarea creativa contemporanad, astfel
fncat in demersul cercetdrii noastre,
pentru sustinerea unui concept apelam
nu de putine ori la tehnicile foto, sau
chiar la crearea unui ,film de autor”
acestea determinand un nou tip de
pozitionare asupra domeniului modei,
in care intermedialitatea devine punctul
forte.

Proiectele curajoase isi propun si
reusesc uneori, in cazurile de exceptie
sa demonstreze rolul pe care moda

il are in creatia contemporanag,
diversitatea tehnicilor, materialelor si
modurilor de expresie dau o dinamica
si o plasticitate speciala obiectelor -
vesmant create, ce ilustreaza uneori o
lume de forme a esteticului pur.

Momentul ,forte” al actului creator
este asa cum am afirmat deja,
Ségggimepﬁul,?rin care masteranzii
pera limitele materiei, redand
in forma artisticd conceptul, ideea,
aceasta constituindu-se ca un proces
de comunicare intre materia utilizata
si felul in care este ea perceputa de




Alexandra Vulpe, Master,

!
fr'coordonator Doina Lucanu




Larisa Dragnea, Master

coordonator Doina Lucanu










Anca Capros, Master, 2010



coordonator Doin
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il0oana sanda
AVRAM




Lect. univ. dr. Ioana Sanda Avram

preda la Licenta si Master in cadrul
Departamentului Moda al Universitatii

Nationale de Arte Bucuresti.

Cursuri

e Concept stlistic si elaborarea
colectiilor de moda

« Concepte actuale si de perspectiva in
creatia vestimentara

e Structura colectiilor de moda
(managementul colectiilor de moda)

o Stil de viata si comportament de
consum

e Visual merchandising

Proiecte - Actiuni culturale

e Coordonarea proiectului Fashion
Road, 2011.

e Coordonarea studentilor participanti
la proiectul Pasarela, Marchee de la
mode - 2011.

e Coordonarea evenimentului Fashion
Trends, sala Dales, 2011.

e Coordonarea proiectului
Matnemagical, 2011.

e Coordonarea studentilor participanti
la proiectul Sage, 2010.




Moodboard, Tendinte 2006

coordonator Ioana Sanda Avram




TENDINTELE DE MODA SI
DINAMICA PROGNOZELOR CULTURALE

<

Toatd lumea, care se ,respectad” astazi,
cauta (si gaseste) prilejul de a strecura
in conversatia curenta cate ceva despre
Ltendintele de moda” si despre propria
cunoastere legata de acest subiect.
Existd convingerea, deja populara,

ca termenul, Si tot ceea ce tine de el,
este un reper cultural al elitelor, iar

cei care il ating, chiar si tangential,

se pot identifica cu o lume aflata in
sferele inalte si sofisticate ale culturii
informatiei, ale zonelor de putere si
decidenta.

Toti se simt marcati de aceste ,teribile”
tendinte, de ceeea ce ,se poarta” si de
ceea ce, Doamne fereste, te scoate
in afara modei. In realitate, tendintele
nu ,se poartd”, deoarece ele sunt doar
viziuni de perspectiva, nu sunt utile
publicului larg, decat pe termen foarte
S s e eBTigsa TS peotegipnistilor,
prefigurari ale unui stil de viata posibil
n viitor.

Pentru creatorii de moda viitorul este

acum! Dar... doar pentru ei.

Sintagma, asa cum este ea folositd de
masele de aspiranti la gloria efemera
a modei, face parte din categoria celor

§65?e@§m¢{85&¥é,rﬁ%§ﬂ8ﬂﬁré@||ﬂ§¥% ale
populara falsa impresie a unui soi de
Lprofesionalism”, manifestat cat mai
public, cat mai zgomotos si cat mai
grotesc cu putinta.

Aceste mituri si modul in care acceptam

sa le ,traim” pot face din noi victime

ale unei atitudini nesanatoase de 47
viatd, sunt posibili factori de stress si

pot conduce la atitudini psihotice, la

o falsa implicare in social, sau isterie
consumerista.

Unul dintre ele este si acela conform
cdruia, moda ne guverneaza, prin
instrumentele si parghiile sale, ne
obligd sa luam atitudini, care de multe
ori nu fac parte din natura noastra
intima, iar noi nu avem de ales.

De fapt, moda NU guverneaza pe






nimeni. Ea este doar un barometru
social, care ,simte”, inregistreaza si
prezinta semnele schimbarii, cu mult
fnainte ca ele sa fie sesizate de catre
constiinta publica. Ca le vom accepta
sau nu, aceste schimbari se vor
petrece. Oamenii se simt manevrati de
moda, dar, in realitate, dinamica sociala
este cea care va schimba modul lor de
viata.

in realitate, tendintele culturale sunt
prognoze de perspectiva, avand
misiunea de a determina reperele unei
societati viitoare, in scopul de a pregati
jucatorii-cheie implicati, industriile si
opinia publica pentru confruntarea cu

,socul viitorului”,

Aceste modele se concentreaza

asupra tendintelor-cheie in domeniile
culturii materiale, ale mass-mediei,
ale tehnologiilor superioare, ale
artelor, precum si ale mediului istoric,
incluzand o viziune de perspectiva
33UBra BERolni SR, Ay dT PRV B,
ar fi: internetul, saracia, accesul la
cunoastere, la cultura, la arta, dar si la
surse de finatare sau la servicii sociale,
de sanatate, de educatie, de aparare,
etc.

Eateasyie dotendinterc iRt e
analiza, care permit depistarea noului si
reviziurea conceptelor de viata, la nivel
personal, zonal, planetar.

Elemente ca ,analiza statistica”, “noul

emergent”, ,gustul momentului”, ,moda
vestimentarad” si ,opinia publicd” sunt
indicatori de evaluare si prognoza

care permit eleborarea unor studii de
tendinte culturale, utile in dezvoltarea
economica.

Aici s-ar putea pune intrebarea:

la urma urmei, la ce servesc toate
astea, toata ac%astl:é esfasyrare , .
impréesionanta de forte, inteligenta si
cunoastere creativa?

Asa cum semanam toamna sau
primdvara in speranta unei recolte
viitoare, societatea in care traim
functioneaza structural, pe baza unui

BURR0IPR2ie G SR QHFBENRaEE Rk,
umane, competente, etc...), cu
cunoastere, cu tehnologii si aderenta
sociala.

Asa cd, trebuie sa ne facem o idee

despre ceea ce ne asteapta, ca sa

putem semana seminte sanatoase in

sol pregatit. 49

Companiile si organizatiile sunt cele
care resimt foarte concret nevoia

de prognoza, tradusa in termeni
personalizati, din cauza cd se confrunta
cu noi provocari, din ce in ce mai
acute, legate de competitia severd, de
convergenta de piata’, de noi actori

1 Convergenta de piaté se considerd
a fi modul in care integrarea si fuziunea unor
elemente, considerate anterior ca fiind fara
legaturd, afecteazd si determind dinamica
pietei: relatia dintre cunoastere si tehnologie,
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pe scena economica sociald, politica,

agtivitate din ce in ce mai rapid volatila,
etc.

Asa incat, este absolut necesar ca sa
se aiba in vedere modelul de viitor
pentru care se munceste, inca de azi.
Cum aratd el? Care va fi stilul de viata
maine? Ce va deveni clientul meu de

azi si cipe altcjineva ppate sa imi devina
afieR aPunaE (65 prcPd%se sau servicil
vor mai exista, care sunt cele care vor

disparea si care vor fi cele noi care ar
putea aparea?

Ce sunt tendintele?
Tendintele in statistica

in statistica, o tendintd inseamn3 o
miscare pe termen lung, previzibild

fn urma masurarii unei serialitati de
puncte, determinate in timpi succesivi,
spatiate la intervale uniforme de timp,
dupa ce alte componente au fost luate
in considerare.

O serie de masuratori ale unui proces
poate fi considerata ca o serialitate

in timp, care devine apoi estimare de
tendinte. Acestea sunt aplicatii ale
tehnicilor statistice care duc la predictie
si justificd deciziile de investitie.

noi tipuri'de relatii si noi tipuri de atitudini in-
tre diverse categorii de utilizatori si consuma-
tori, intre firme cu specializari si competente
diverse, intre toate acestea si organizatii non
profit, etc. Nils Stieglitz, Industry Dynamics
and Types of Market Convergence, 2002.

in limbaj comun, o tedintd este

asimilatd cu ,mersul modei” si asociata
cu aspiratiile sociale.

Construirea unui model si
asumarea viziunii

Construirea unui model independent de
orice a existat inainte, care sa explice
si sa exprime comportamentul rezultat
din analizd, presupune asumarea
viziunii. Acest lucru (asumarea) este
ceea ce face diferenta dintre prezicere?
si prognoza3, prima fiind de natura
itutitiva, a doua, descriind dinamica
unui sens.

Prognoza

Prognoza se bazeaza pe cumulul de
informatii reale, procesate conform
unui model rational, dezvoltat in
paliere successive, are ca atitudini
specifice asumarea procesului care
genereaza noul concept, construirea
unui model original si asumarea acestui

produs, precum si a consecintelor 51
producerii lui.
2 PREZICE, prezic, vb. III. Tranz. A

spune, a anunta dinainte ce se va intdmpla,
orientandu-se dupa anumite indicatii prezen-
te, dupa intuitie, rationament etc. A ghici vi-
itorul cuiva (in carti, in cafea, in palma etc.).
- Pre~1- + zice (dupa fr. prédire).

3 PROGNOZA, prognoze, s.f. Prevede-
re a desfasurarii in timp a unui fenomen, a
unui proces etc., bazata pe studiul impreju-
rarilor care ii determind aparitia si evolutia;
prevedere a valorilor pe care le vor lua in vii-
tor unele marimi din prezent; p. ext. pronos-
tic. - Din fr. prognose, germ. Prognose.
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Studiile viitorului

Studiile viitorului, prognoza sau
futurologia este filozofia, stiinta, arta
si practica de a postula viziuni posibile,
probabile, si preferabile despre viitor,
noua perspectiva de ansamblu asupra
lumii, precum si miturile care pot sa o
sustina.

Futurologii nu prezic evenimente care
vor avea loc intr-un moment anume, ci
observa prezentul pentru a-i identifica
liniile de forta si a-i deduce tendintele.
Aria temporald obisnuita pentru astfel
de predictii este de 50 de ani.

Futurologia ofera cadrul, resursele
si metodele prin care industriile sa
produca orientat catre o piatd a

viitorului, cu repere mult mai clare

Modele si metode de practicare a
futurologiei

in practica acestei stiinte, sunt utilizate

grdsise RME L LROTSIICH Ri@Fice,
alte discipline sau stiinte (filozofie,
economie, sociologie, geografie, istorie,
politicd, matematica, psihologie,
tehnologie, turism, fizica, biologie,
astronomie, teologie etc...), altele
specifice domeniilor artelor (creativitate
AiRtihorelnigh de fedaye, spgcifice
particulare, legate de metode de
complexe de a imagina viitorul.

Un loc aparte in acest context, il ocupa

credintele viitorului, modelele spirituale

si palierele initiatice pe care omenireg
va functiona. Atat la nivelul elitelor, cat

si al maselor.

in timp ce prognoza isi propune

sa discearna formele viitorului din
tendintele emergente ale prezentului,
scenariile profesioniste se refera mai

Bles 3 RIY- B s Angdifisatsare de
scenarii alternative ale viitorului.

Toate acestea sunt, de fapt, metode
prin care futurologii cautd rdspunsuri
»interogand” viitorul, iar tehnicile prin
care raspunsurile se pot obtine, sunt

multiple:
e Formarea unei gandiri anticipative;

e CLA (Causal layered analysis);
¢ ,Metoda scenariilor”;
¢ ,Metoda Delphi”;

e Istoria viitorului;

e Analiza prezentului prin ,oglinda”
viitorului;

e Analiza efectelor situatiei prezente in
viitor;

e Analiza de impact incrucisat;

e Cercul modelelor de viitor posibile*

(futures wheel — un instrument
grafic de vizualizare pictografica a

4 A se vedea http://en.wikipedia.org/

wiki/Futures_wheel

53
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consecintelor unei schimbari sau a unui

stadiu de dezvoltare);

¢ Analiza retelelor sociale;

e Simulari si remodelare;

e Analiza de tendinte;

e Prognoza noilor tehnologii;

Instrumente in sprijinul
futurologilor

in sprijinul activitatii futurologilor vin,
de asemenea, simularile computerizate,
evaluarile de impact, ,rotile viitorului”
(pe care sunt afisate efectele unui
anumit eveniment) si ,schemele de
relevantd, (utilizate de NASA pentru

a stabili etapele necesare pentru
finalizarea unor programe complexe)’.

Aplicatiile si importanta practica
a Studiilor Viitorului in activitatea
curenta

Vigiypedaanspmblu asupra

Tendintele afecteaza toate domeniile
vietii societatii contemporane, toate
pietele si toate organizatiile, indiferent
de zona geografica. Tendintele globale
si ,Wildcards” (necunoscutul neasteptat
- elemente cu probabilitate redusa,

dar cu efecte puternice) sunt cele doua

5 Catalin Cojocaru, Misteriosii profeti
ai secolului XXI , 14 ianuarie 2009. A se vedea
http://www.descopera.ro/stiinta/928839-
misteriosii-profeti-ai-secolului-xxi

elemente care determina deciziile pe
termen scurt, mediu si lung din toate
domenii le vietii. Impactul ?or asupra
lumii de azi si de maine este mult mai
rapid si mai profound decit suntem
pregatiti sa recunoastem.

Noile organizatii care se manifesta
in lumea contemporana si care vor

BaersitespalrssaAdntErepuidter
gandeasca prospectiv-inteligent, sa

se miste cu agilitate, sa depisteze
tendintele emergente si sa poata decela
semnalele de alarma la timpé.

Studiile Viitorului au ca aplicatie directa

pHsgaste anedighibilpatiecnietehre care
se vor manifesta in viitorul in care
produsul se intalneste cu clientul.

Studiile viitorului si locul din viitor unde
produsul intalneste clientul.

Din acesta perspectiva, primii care au
abordat ca instrument de lucru studiile
viitorului si al caror interes este in
crestere pentru acest subiect, sunt
specialistii de piatd, care opereaza pe

o plaja din ce in ce mai competitiva, cu
cicluri de productie accelerate, utilizand
noi tehnici si procedee, cum ar fi cele
de trendspotting, facute cunoscute

si populare de catre futurologi ca

Faith Popcorn, Lee Edelcoort, Marian
Salzman, John Naisbitt, Peter Schwartz

6 A se vedea http://www.shapingto-
morrow.com
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si altii.

Provocarea majora intervine atunci
cand, constranse de toate aceste
amenintari, companiile trebuie sa
dezvolte produse, servicii sau proiecte
de viitor compatibile cu ceea ce se va
intdmpla atunci. Realitatea actuald
ramane doar un suport, un punct de

PLeffHG i d2Ri Ba RR3 ESseopsiderata

manifesta peste un interval de timp.

Spatiul, unde clientul, oferta, institutiile
si organizatiile, companiile, nevoile si
aspiratiile se intalnesc, se afld undeva
in viitor dar nu mai arata ca acum,
chiar daca locul geografic este acelasi.

Pentru toate aceste raspunsuri este
nevoie de VIZIUNE DE VIITOR. Este
foarte riscant ca acest lucru sa fie lasat
doar la voia intuitiei, iar cei interesati
de propria dezvoltare trebuie sa faca
apel la specialisti.

Produsul care nu exista pentru
clientul care va fi altfel decat este

acum

De altfel, este evident ca planificarea
productiei de serie, precum si
conceptele care definesc noile produse
au loc cu mult inainte de aceasta

0500 .e'éuIn MRS RiSPERASETS
nici produsul nu exista incd, dar este
foarte sigur ca vor exista la momentul
prevazut, iar impactul dintre ei este
acel ceva ce poate genera profit.

in acest context, marimea profitului
depinde de calitatea produsului (care
abia se contureaza), ca raspuns la
nevoile si aspiratiile clientului (care desi
exista fizic, are cu totul alt profil decat
cel pe care il va avea in momentul
respectiv: in moda, peste aproximativ
12-18 luni).

SEAUIR MY S R B TR RIRY

lung

Multe corporatii se folosesc de Studiile
vitorului pentru a-si elabora strategiile
manageriale de risc si pentru a
identifica factorii care sunt putin
probabil sa se intdample, dar daca totusi
se Intampla pot deveni riscuri cu impact
major.

In mod3, viitorul este ast3zi!
Studiile viitorului si moda

Tot ceea ce face designerul, care se

BdrateeFBHbIBHRAL SEnVilter sieste
pe intuitie, pe propria cultura si pe
vizionarism educat.

Moda - elementul care ,,simte”
vibratia viitorului

Asa cum am mai afirmat, moda nu

inventeaza nimic, doar exprima ceea
ce este emergent, si ceea ce, prin
mecanismele si instrumentele sale, ea
resimte deja si poate exprima public.

Moda vestimentara este port drapelul



curentelor mari culturale, care vor
fecta lumea vjitoare, iar simbolurile
ansate Jg ea dJevm a’lgﬁaet decriptabil
pentru ce ne asteapta in viitor.

Dincolo de toate acestea, industriile
modei nu pot exista fara prognoze si
fara exprimarea scenariilor viitorului
cat mai clar, in limbaje verbale sau

nonverbale.

in acest domeniu se lucreazé

cu un avans de 18 luni fata de
sezonul de vanzare, iar depistarea
comportamentului de cumpararea al
unui client care va trai atunci, este
esentiald.

Artistii si conceptual designerii,
denumiti cu simpatie ,startists”, trebuie
sa fie foarte informati de toate aceste
viziuni ale viitorului, deoarece, ei

sunt aceia care vor decela semnele
schimbarii, vor prelua selectiv scenariile
futurologilor, vor trebui sa povesteasca
istoria viitorului si o vor traduce in
limbalul elementelor ce compun stilul
de viata

Tendintele in moda si rolul
~birourilor de stil si consultanta”

Moda vestimentara si tendintele

Moda - un fenomen predictibil al
psihologiei sociale

Moda este un fenomen al psihologiei
sociale, comun mai multor domenii de
activitate sau gandire umana.

7 A se

Acest concept, adesea aplicat
domeniului imbracamintii sau altor
aspecte legate de aparenta, se
regaseste, in realitate, in toate
domeniile vietii de zi cu zi (muzic3,
arta, politica, filozofie, matematici,
pentru alegerea tehnicilor de
programare, economie, etc...), in stilul
de viata si se reflectd in decizia de

consum.

Moda vestimentara - o atitudine
culturala pentru sectorul industrial

Moda vestimentara este identificata ca
fiind o atitudine inovativa si proactiva,
care sa conduca la dezvoltarea unor
directii durabile, creative si etice pentru
sectorul industrial.

Sunt cercetate si reformulate nevoile

industriilor modei in prezent si sunt

prevazute schimbari semnificative

pentru viitor, cu precadere in practicile

bazate pe oportunitate si necesitate.
Profesionistii industriilor modei, vor fi

educati pentru a fi capabili sa tina cont, 57
cu precadere, de considerente etice si

de respect pentru mediu’.

Activitatea creativa in domeniul
modei vestimentare si comunicarea
ei

OELMISR LTS R ARSI anode
practicile curente de competitivitate,

vedea  http://www.

fashion.arts.ac.uk/courses/
postgraduate/40943.htm#
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care utilizeaza designul si cercetarea in

scogu_l de a schimba peisajul industriilor
modei.

Comunicarea vizuala in acest domeniu
necesita o viziune larga asupra lumii
noastre si a simbolurilor sale, abilitati
de exprimare in limbaj vizual, calitati
artistice, creativitate si determinare.

,--- coordonatele viitorului vor fi
exprimate in adevaratele ,,scenarii
creative”, care vor sintetiza diversitatea
impulsurilor economice, sociale,
culturale prezente intr-o anumita

etapa a evolutiei societatii. Cercetarea
tendintelor nu inseamna numai o
prefigurare a viitorului ci si investigarea
modalitatilor de a-I face posibil; nu
reprezinta concepte abstracte ci ofera
solutii posibile inainte de o cerere reala
a pietei.”®

Tendintele de moda

Tendintele de moda exprima ceea ce
modeleaza din interior o sqcietate
(fortele, cunoasterea, sentimetele,
aspiratiile, etc...) precum si analiza
si traducerea acestor semne pentru
industrie.

O tendinta de moda consta in directia
de schimbare curenta (constanta),

8 Doina Popescu, Full business in
industria confectiilor de imbracaminte, Bi-
blioteca digitald - Cursuri ASE. A se vedea
http://www.biblioteca-digitala.ase.ro/biblio -
teca/carte2.asp?id=339&idb=7

favorizata de motivatii mai degraba

aspirati le decat practice, logice sau
|nt%|'é&ua e. P 1109

Moda exista undeva la intersectia dintre
estetica si inovatie, cupland detalii
legate de placere si cheltuit.

.Elaborarea tendintelor se bazeaza

pe stiinta, intuitia si cultura celui
preocupat de prognoza trendului, pe
receptivitatea sa la semnalele provenite
din realitatea economica, sociala.”

Tendintele - forma a vizionara a
dinamicii culturale

Tendintele sunt in realitate, o forma

VikigBRrE A inamisl, Bk ralaRindey

manifestare.

Orice poate deveni subiect de
prospectare futurologica, suport de
scenariu pe care se cladeste edificiul
unei posibile lumi viitoare.

Tipuri de tendinte

Ele se pot referi la etape de timp
diverse, la arii de manifestare culturala
diferite, la domenii segventiale, la
situatii de nisa sau la posibile domenii
emergente din dinamica unor directii
fnca incerte.

Megatrend

Un megatrend poate acoperi mai multe
generatii sau perioade de timp care

9 Idem.
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depasesc existenta umana, descrie
int Eaf:til,énea comptexé dintr _foatr:te
multi factori si practic nu are limita
spatio-temporala.

Tendinta potentiala

O tendinta potentiala este ceea ce

se poate naste si poate creste din
inovatiile, proiectele sau aspiratiile
prezentului si poate deveni un curent
puternic in viitor, desi incd nu are toate
datele pentru a deveni realitate.

Birourile de tendinte

Birourile de tendinte ofera servicii
complexe, care acopera o plaja foarte

(Ardshds BlormatinhiresteRicinfe;
de modul in care informatiile pot fi
sintetizate in previziuni utile. De la
directiile mari culturale, la profilul
clientului viitor, pana la descrierea
detaliilor tehnice.

axpririleacnaiatndppnaliza si

Elementele de baza, ale ofertei
birourilor de stil, sunt studiile,
analizele, consultanta personalizata,
si elaborarea caietelor de tendinte sau
a altor forme de informare pe acest
subiect, servicii legate de produse si
seturi de produse

Caietele de tendinta

Sunt instrumente de lucru, utile
industriilor de life style, care exprima

concluziile legate de prognoza

ﬁH{Eg ]t l‘||<|:|’I LI s%lFILIJtaUIfaelzan ?llr%% tt\';?zd uua e$= np rin
sintagme cheie. Caietele sunt editate
de catre birourile de stil, n editii
limitate, cu informatie generald sau
personalizat, pentru clientii care solicita
acest lucru.

YorhiRs d85R"GA4Linsple PEHGEStar,
de la descrierea unui nou stil de viata,
pana la detaliile de produs.

Ce cuprind?

in primul rand semnaleazi schimbarea
atitudinii de consum. Depisteaza si
subliniaza elementele de noutate, care
se regasesc exclusiv in noul context.
Semnaleaza repere care tin de tactil,
imprimeu, forme.

Fashion Directorul — ,,vanatorul de
nou”

e cRdaY, %@FE&P@W%@T%%Q@WE‘ re
capacitatea abilitatea sa intreprinda
studii de tendinte este Fashion
Directorul, sau Directorul Creativ.
Pentru el, informatia este esentiala
atat pentru previziuni pe termen scurt
sau lung, céat si pentru dezvoltarea de

Froietara A Yitatea aPaoyigde
sursele cele mai credibile face parte din
calitatile sale de ,vanator de nou”.

Prin natura pozitiei si a resposabilitatilor



>dIC, dlLCola ULllll4Cdid ITIUILE SUlrsc dc
RorT s A AR R poid AR
de culori si materiale sunt generate

de catre companiile de tendinte, atat
intern cét si pe plan european. Nu in
ultimul réand, mare parte din informatia
de piata curentd, cu precadere cea care
se refera la istoricul propriu de vanzari,
este cea care, coroborata cu studiul

de tendinte, poate fi de mare folos la
depistarea nevoilor segmentului tinta.

O tendinta este testata, inregistrata si
apoi produce impactul, ceea ce duce
la formarea unei curbe de analiza

a tendintei din punct in relatia de

sincronizare cu consumatorul.
Comunicarea tendintelor de moda
in cadrul companiilor producdtoare
de moda

Un Fashion director poate realiza un
studiu de tendinte, dar daca nu il
comunica nimanui nu se va transforma

in produs de moda. Aceasta comunicare
se realizeaza sub mai multe forme:

@ oScirnriarn scZorncrc ac ,/asriiori
merchandising”: presupune o .
prezentare a pro LS G Rods

din sezonul urmator. Fiecare seminar
include urmatoarele elemente:
prezentarea culorilor, a tesaturilor, a
siluetelor, a accesoriilor, a tendintelor,
a calendarului de teme si a celui de
sincronizare;

e Seminarii pentru personalul de
vanzari;

e Seminarii de expunere a produselor si
de publicitate;

e Rapoarte scrise.

mugologi care monitorizeaza

Moda vestimentara - barometru al
tendintelor

Asa cum am afirmat, moda
vestimentara actioneaza ca un
baromentru al tendintelor, descifrand

semnele modelelor cuturale emergente,
resimtind vibratia noului si descoperind

|Gradu| cel mai mare de acceptare|

| Acceptare in crestere |

Test trend

| Acceptare in scadere |

| Pierderea interesului| N

|Vérf|

| Pre—vérf|

| Post-varf |
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va comunica statusul si intentiile.
tencﬁnte%r i i
Infiltrarea in viitor si decelarea
semnelor schimbarii

Pentru ca toate acestea sa se intample,
exista structuri si personalitati care au
misiunea de a se infiltra in viitor si de
a decela de acolo semnele schimbarii,
de a le face lizibile din perspectiva
prezentului si de a crea in prezent
premizele ca ele sa poata functiona in
viitor.

Desigur, nu este doar poezie si reverie
in toate acestea si nu orice fantasma

SF este sau poate deveni tendinta de
moda.

Stiintele viitorului si personalitatile
acestui domeniu

Nu este de mirare ca acest domeniu a
devenit unul de Stiinte ale Viitorului,
care are un impresionant numar de
experti, organizatii, publicatii.

Futurologii contemporani, cei care
sunt recunoscuti sau se considera ca
atare, provin din domenii diferite si se
manifesta diferential. Initial, marea
majoritate si-au deschis aceasta
perspectiva in mediul academic si
lucrarile lor erau mai degraba o forma
de cercetare teoretica. De exemplu
John McHale, cel care a scris cartea
»The Future of the Future” (Viitorul
Viitorului) si a publicat ,Futures

&1 WLLVT ) WUVIIVUVE PIVFIHIVWD el W V-
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futurologii s-au organizat in grupuri de
consultantad, scriu carti de popularizare
a semnelor si atentionarilor pentru
viitor, sau tin conferinte pe teme de
cercetare in stiintele viitorului. Dintre
acestia, cei mai cunoscuti publicului

larg sunt Alvin Toffler, John Naisbitt sau
Paftrick Dixon.

Multi ,business gurus” (ca C.K.
Prahalad, Malcolm Gladwell, sau Paul
Krugman) se considera mai degraba
futuristi pragmatici decat teoreticieni ai
afacerilor. Cel mai cunoscut din aceasta

FategerR 354 TRBK AR S CoTRfiRiAg

Globally, Acting Locally” (Gandire
globala, actiune locald). Altii, prin
scenariile lor futuriste se apropie de
SF, iar scriitori de gen, cum ar fi Arthur
C. Clarke, au dobandit si reputatie de
futurologi.

O noua forma de economie,
controlata de catre consumator

Specialistii se refera din ce in ce mai
des la 0 noua forma de economie,
care se contureaza tot mai ferm,
controlata de catre consumatori, si
care se bazeaza pe alte criterii de
existentd, relationare si interactiune
a companiilor, marketingului si
comunicarii, a profesionisti, a mass
mediei si tehnologiei. Acestea trebuie
sa se redefineascd, sa se transforme




coordonator Ioana Sanda Avram

si sa accepte faptul ca sunt produse pur stiintifice din cadrul cercetarii, In
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doar de consumatorul comercial, ci mai
ales de consumatorul de ,atitudini de
viata”, cel care incearca sa navigheze
printre meandrele epocii actuale, cel
care se cauta pe sine, care vrea sa
se raporteze la altii, la valori ferme,
O R et A ARG
, guranta
sau sa se poata proteja de agresiunile
de toate tipurile.

Universitatea Nationala de Arte
Bucuresti - Departamentul Moda

Tendinte si studii de tendinte
Cercetarea Stiintifica

Cercetarea stiintifica consta in aplicarea
metodei stiintifice si valorificarea
curiozitatii. Aceasta cercetare ofera
informatii si teorii stiintifice menite

sa explice natura si proprietatile lumii
NGARHIE e ACIRIRAR forestare
de discipline academice, de tematica
sau de zona de aplicabilitate.

Cercetarea Artistica

Cercetarea artistica este perceputa

ca un tip particular de cercetare, in
care practici bazate pe cercetare sunt
considerate deopotriva cercetare si
obiectul de cercetat in sine. Este o
perspectiva diferitd a gandirii creative,
care ofera o alternativa la metodele

cautarea cunoasterii si a adevarului.
Studiul de tendinte este un domeniu
stiintific de cercetare, care livreaza
teorii si modele aplicabile.

Studiile viitorului, tendintele de
moda si cercetarea stiintifica

xista o dezbatere pentru a stabili
Eac%stugﬁze vﬁgor S*lu, cu eplbstarea
tendintelor majore sunt o arta sau
stiinta pura.

Se pare ca Studiile viitorului pot fi
considerate ca un caz particular din
domeniul istoriei, situat cu semnul plus

pe axa timpului

Prin metode de cercetare specifice,
cauta sa inteleaga ceea ce este probabil
sa continue, ceea ce este probabil sa se
schimbe, si ceea ce este cu totul nou.

Metodologia si cunoasterea sunt
comparabile cu stiintele naturii, stiintele
sociale, cum ar fi sociologia, stiintele
economice, sau stiintele politice.

Studiul de tendinte, subiect de
cerectare

Cercetarea stiintifica constituie parte
inseparabila, continua si fundamentala

arfrbiMERliEsgRd enisaire@se sunt
studentii, coordonati in activitatea
creativa si de cercetare.

in programul studiilor de moda de la



Cromatica, Tendinte 2010

coordonator Ioana Sanda Avram

UNAB, este inclus si studiul tendintelor in cadrul Departamentului Mod3
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culturale, a metodelor, instrumentelor
si surselor care pot fi utilizate pentru
elaborarea unei viziuni proprii asupra
viitorului, vizéand produsul de moda.

Desigur, primul pas este acela al
constientizarii modului in care se
lucreaza cu aceste instrumente utile
conceptorului de moda si determinante
in eficienta sa creativa.

in principal, se pune accentul pe
depistarea surselor credibile, care
livreaza studii si analize de tendinte, a
modului de lucru cu acestea, precum
si modalitati de confirmare si control al
veridicitatii.

Fiecare generatie de studenti livreaza
un studiu de tendinte aplicat tendintelor
deja confirmate, in scopul de a intelege
mecanismele, criteriile de selectie si de
accept al produsului de moda. Studiile
cuprind analize de forma, culoare,
sortimente, inovatii, accesorii etc...
precum si modul in care acestea au

fost percepute de catre piata in marile
retele comerciale.

in final, specialistii afirm& c& o
tendinta este confirmata si devine
curent cultural atunci cgnd 15-25%
din populatie integreaza in stilul sau
obisnuit de viata o inovatie, un proiect,
o credintd, un tip de manifestare sau
un nou model de viata.

ineepsad SRR i tR YAYRIRM
a mecanismelor de functionare, a
manierei in care acestea trebuie
folosite de catre cretori, ca instrumente
de lucru precum si a surselor de
informare. Sunt analizate tendinte
care au produs deja efecte si modul in
R R AReSssas see InAonsHmuL
! b
creatiile de podium, incd neconfirmate
comercial, si tendinte de prognoza.

in cadrul programului o directie de
studiu pregateste viitorii profesionisti
pentru depistarea rapida si utilizarea

eficirnia, prTmaie mioeiice 98
transfer al tehnicilor de lucru cu
informatia selectiva in propriile colectii.

Acest curs, face parte dintr-un program
mai vast de formare a viitorilor ctrativi
in domeniul modei vestimentare, cu
educare a creativitatii productive, ca
modalitate de raspuns la provocarile
profesionale, extrem de complexe.

Iar cea mai dura provocare este cea

a relatiei permanente cu viitorul, ca o
realitate a prezentului, deoarece moda
este una dintre cele mai importante

si vizibile domenii in care viitorul se
intampla azi.

Fiind mereu cu un pas inaintea
celorlalte structuri ale civilizatiei, este
cea care exprima prima ceea ce va fi
evident pentru toatad lumea maine.
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Colectie de vesminte inspirata de Sonia Delaunay, Licenta, 2010

coordonator Paula Brabu

Conf. univ dr. Paula Barbu este Proiecte - Actiuni culturale



Buearea AN GHEerieia e A UBRIE,
spatial, cu multiple valente artistice,
pornind de la tiparul de baza pe care il
transforma supradimensionandu-I.

Cursuri

e Volumetrie si transpunere in
tridimensional

e Studiul culorii si compozitia de moda

e Dezvoltarea proiectului masteral

Sub coordonarea conf. univ dr. Paula
Barbu studentii anului I au participat
in anul 2011 la Fashion week, la
prezentarea de moda din cadrul
magazinului Cocorul, la demonstratiile
de costum organizate cu prilejul
evenimentelor Noaptea Galeriilor

la Elitte si Noaptea Institutelor la
Centrul Cultural Maghiar si la expozitia
organizata la Caminul Artei alaturi de
toate departamentele Facultatii de Arte
Decorative si Design.
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VOLUMETRIE ,,SINE QUA NON"

Cercetarile in domeniul modei, la
Departamentul de Moda al Facultatii
de Arte Decorative si Design,
Universitatea Nationald de Arte
Bucuresti, dar si cautarile personale,
ca pictor si designer de moda, pentru
descifrarea problemelor compozitiei,
volumetriei, desenului, culorii, mi-au
trasat demersul personal in arta -
pictura si moda, m-au ajutat sa gasesc
cdile si modalitatile cele mai potrivite
pentru a comunica aceste cunostinte
si experiente generatiilor de viitori

derinsi MR ca LAY G TR,

intelegdnd c& firé o cercetare
aprofundata a istoriei artei, a
costumului, a artelor decorative,
arhitecturii, scenografiei, picturii,
muzicii, literaturii, artelor spectacolului
si @ modalitatilor noi de exprimare
artistica - happening, performance,
instalatii — nici un viitor designer nu
se va putea dezvolta in directia unui
stil personal, care sa-I sustina in
confruntarea cu competitia din ce in

de exprimare. Metoda constd in a

ce mai acerba pe cele doua planuri

- artistic si comercial. Se observa

in general ca, desi studentii citesc
lucrari de istoria artei, a costumului,
de estetica sau contempla obiecte

si imagini de arta, nu le inteleg in
profunzime. Uneori, aceasta lipsa

de intelegere, care provine dintr-o
insuficienta educatie estetica sau din
lipsa de experientd, devine o bariera in
calea intelegerii si asimilarii necesare
evolutiei artistice.

Ca sa le vin in ajutor, am elaborat un

program special, in care am inclus 71
notiuni artistice si practice specifice

modei, prezentate in asa fel, incat sa

faciliteze intelegerea si sa stimuleze
creativitatea. Am incercat sa structurez

toate cunostintele care le sunt

necesare, intr-un ghid care sa-i ajute

sa descopere solutii creative.

De exemplu, problemele de volumetrie
includ piese din istoria costumului

sau creatiile designerilor, dar si
cunostinte tehnice - tipar si modalitati

muzeele lumii, unde pot fi privite ca
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ar putea ajunge, prin exercitii proprii.

in creatia de moda utilul si frumosul
nu mai reprezinta un scop; prin forma,
culoare, textura, miscare, arhitectura
spatiului pe care il anima, ea solicita
simturile in integralitatea lor si se
afirma ca o creatie pura, pe care
publicul nu o mai recepteaza ca un
obiect purtabil, ci ca pe o lucrare de
arta.

in anul 2001, Muzeul Guggenheim
din New York a gazduit, in premiera,
o retrospectiva Giorgio Armani care a
ocupat in intregime spirala cea mare
construitd de Frank Lloyd Wright - un
spatiu cunoscut pana acum numai
pentru colectia de arté de avangarda
de la inceputul secolului XX. In
aceeasi perioada, Victoria and Albert
Museum si-a deschis portile unui

grup de 11 creatori care au rasturnat
toate prejudecatile in legatura cu ce
fnseamnd moda. Vivienne Westwood,
Alexander McQueen, Yohji Yamamoto,
Hussein Chalayan, Martin Margiela,
Junya Watanabe, Rei Kawakubo,
Jean-Paul Gaultier, Issey Myake
demonstreaza, cu mijloace evidente,
cu cata seriozitate pot fi privite hainele
si ce bogatie de semnificatii pot
cuprinde, din momentul in care scopul
lor ultim nu mai e functionalitatea. De
la spectacolul pe podium asistam acum
la expunerea pieselor vestimentare in

RREEFER artd: picturi, sculpturi sau

Astfel, Ann Hamilton concepe instalatii
care inconjoara corpul asemenea

unui vesmant, printr-o experienta
senzoriald in care diferitele suprafete
pe care le construieste sunt asociate
pielii”. Hainele lui Issey Myake prind
viata in contact cu corpul celui care le
poartd, transformandu-se la fiecare
pas, pentru a insoti miscarea trupului.
Pentru spectatorul amandurora, relatia
dintre corp si obiect, completa, doar
atunci cand subiectul a asimilat spatiul
vesmantului sau al instalatiei, devine

experienta artistica pura.

Privite in diacronie, colectiile de piese
vestimentare ale unor case de moda
cu traditie traseaza pentru observator,
nu doar parcursul schimbator al
modei, ci si relatia speciala in care

s-a aflat intotdeauna cu conceptele
estetice si cu arta timpului sau:
corespondentele intre moda si celelalte
arte sunt evidente. Moda, pictura,
sculptura, arhitectura devin un tot
organic: vesmantul a devenit o picturg,
o sculptura, un obiect conceput pe
principii arhitecturale.

Dupa Gheorghe Achitei, ,Jumea

moderna nu poate fi inteleasa facand
abstractie de existenta modei."*

1 Gheorghe Achitei, Ce se va intdmpla
madine, cap. Moda ca poncif, editura Albatros,
Bucuresti, Roménia, 1972, p. 97.






Exercitii de Volumetrie cald / rece, Licenta
coordonator Paula Brabu
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Mai mult decat atat, creatorii de valoare frumusetea corpului.




cereig e artetstede nerd detatErapeul
ca in anul 1947, cand Dior lanseaza
conceptul New Look, prezentand forme
si volume noi, sculptorii, arhitectii si
designerii preiau siluetele lui: Eero
Saarinen creeaza scaunul-I-lea si
terminalul aeroportului JFK din New

3eekablii HARARS AT DIBP A e

silueta-clepsidra, cu talie de viespe,
arhitectul danez Arne Jacobsen
creeazd ,scaunul-furnicd”. In anul
1951, cand Dior incepe sa alungeasca
silueta feminina, arhitectul italian Gio
Ponti ridica, la Milano, Turnul Pirelli

B plord! ABSLES GAcemEtths in
lucrarile sale.

Moda cuprinde toate artele, reusind
sa acapareze atentia publicului vremii
noastre, cu o putere de concentrare
si o disponibilitate tot mai scazute.

PeRAsARAEES FHDSRESHR $REBI

intra in zona cu cea mai mare audienta
a artei teatrale.

Arhitectura, artele si vesmintele au
evoluat impreunad, raportandu-se la
dimensiunile umane, bazandu-se pe
calcule matematice, apeland la diverse
materiale in scopul realizarii spatiului,
volumului si formei cdutate. Cu ajutorul
lor, artistii au realizat monumente
arhitecturale, sculpturi ce au impodobit
spatiile si vesmintele care au pus in

Ulhidlh d Lhait difitoLtucdulia nmicoirjurat
de forme si volume. Spatiul imens,

cunoscut si necunoscut, I-au facut sa se
exprime pe masura dimensiunii lui.

Dupa Henri Faucillon, forma ramane
doar o speculatie, cat timp nu se
materializeaza. El afirma ca ,arta nu
este doar o geometrie fantastica, (...)
ea este tributara greutatii, densitatii,
luminii si culorii.”? Astfel, materia este
cea care elibereaza forma din gandirea
artistului si tot ea o hraneste. Fara ea,
nu ar fi posibild forma si arta. Asupra
materiei actioneaza spiritul uman,
obtinandu-se, pe de o parte, forme
imaginare, plane, exprimate printr-

un anumit raport intre forma si fond,
ca n cazul picturii, graficii, tapiseriei,
iar pe de alta parte, forme spatiale,
cum este cazul sculpturii, tapiseriei
tridimensionale, modei. Astfel, materia
asupra careia actioneaza spiritul
dobéandeste un destin ce se datoreaza
consistentei, granulatiei, culorii luminii.
Artistul alege materia in functie de

ce doreste sd obtind, de modul de
prelucrare, de usurinta cu care poate fi
modelata si de scopul urmarit.

Materia in stare bruta sugereaza o alta
forma, dar care nu reprezinta creatia

artistului: lemnul, marmura, pamantul,
fibrele, aurul in stare naturala nu se

2 Henri Faucillon, Viata formelor, cap.

Formele in materie, editura Meridiane, Bucu-
resti, Romania, 1977, p. 67.

comporta la fel ca atunci cand asupra
lor se intervine prin cioplire, sculptare,

Spatiul din jurul volumului, impreuna
cu lumina si umbra, intrd in relatie cu
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CloCanire, ardcrc, Lescrc, Croirc.

Elementele din interiorul materiei ies
la suprafata sau se pierd in ea, creand
efecte spectaculoase. Intre spirit, mana
si unealta (tehnologie) se stabileste

o legatura subtila. Tusa, in picturg,
modelajul, in sculptura, desenul, in
grafica, impletirea, in tapiserie, croiul
fn moda - sunt rezultatul interactiunii
dintre spiritul artistului, conceptul pe
care il urmareste si demersul sau,
modul in care actioneaza.

in sculpturs, ca si in mod4, artistul
obtine forme in doua moduri: plecand
de la exterior catre interior, cautand
ceea ce il intereseaza, si din interior
catre exterior, construind mai intai

0 armatura pe care apoi cladeste
forma exterioara. Cioplirea, in cazul
sculpturii, se realizeaza din aproape in
aproape, prin ,lovituri” din ce in ce mai
precise, mai fine, in timp ce in moda
construirea obiectului se realizeaza
printr-o forma geometrica numita
Jtipar”, la care se adauga suprafete.
Cand demersul pleaca din interior catre
exterior, atat in sculptura cat si in
moda, artistul adauga materie: lut in
cazul sculpturii, material textil in cazul
modei, pana la supradimensionare.
Aceasta tehnica poate fi comparata cu
proiectele arhitecturale sau cu tehnicile
de gravura care apeleaza la procedee
fizice sau chimice.

dlCsla S purl i vdadloarc.

Cat timp spatiile arhitecturale
corespundeau dimensiunilor umane, si
vesmintele oamenilor erau apropiate
de corp. Odata cu evolutia istorica,
monumentele arhitecturale au depasit
cu mult, prin supradimensionare,
nevoile omului, rdspunzand altor
destinatii (spatiu de cult pentru
divinitati, pentru faraoni, imparati,
regi sau demnitari). Odata cu ele,
vesmintele au capatat si ele forme si
volume din ce in ce mai indraznete,
redate in reprezentari grafice si
sculpturale, din Antichitate. Formele

si volumele necroite deveneau
spectaculoase prin modul de
compunere, de asezare pe corp. Exista
un principiu nescris al compozitiei,
care mizeaza pe echilibrul intre spatiul
ordonat, organizat, spatiul agitat,
dezordonat si cel liber, linistit. Intr-un

BOPrHRPATH WYY SRYISER ARG
spatiul plin si cel gol, dintre cel vazut
si cel nevazut reprezentand cheia
armoniei perfecte.

Daca primele forme ale tiparului au
fost cercul, patratul, dreptunghiul,
triunghiul, trapezul, ca urmare,
volumele realizate ale vesmintelor
au capatat forme spatiale: cilindrice,
cubice, paralelipipedice, conice,
piramidale, calote sferice. Geometria
spatiald a functionat in arhitectura
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- Exercitii de Volumetrie cald / rece, Licenta _/

coordonator Paula Brabu

vesmintelor ca si in cea a constructiilor,
obtinandu-se in final o forma utild si




Daca arhitectura nu poate ocoli rolul
sau protector si util, vestimentatia
poate face abstractie de cele doua
elemente si se poate juca, aratand
sau ascunzand corpul, facand din el
un suport viu pentru orice volum.
Arhitectura, ca si sculptura, pot fi
mobile doar cu ajutorul unor instalatii:
vesmantul, in schimb, e intotdeauna
mobil, pentru ca suportul este omul viu
si in continua miscare.

Datorita materialelor din care sunt
confectionate aceste volume, a modului
de tesere, a proprietatilor fizice si
chimice ale fibrelor, al culorilor, piesele
vestimentare se transforma in noi
volume atunci cand corpul este in
miscare. Dansul pune cel mai bine in
valoare transformarile pe care le sufera
volumul unui vesmant.

Au existat Aer(iijde, in ev_olul:ia
societatii, cand formele si volumele

vesmintelor trebuiau sa indeplineasca
cerintele societatii, care erau
incompatibile cu natura corpului
uman. Din Evul Mediu si pana in anii
1950, instalatii de tot felul, de la
corsete din metal pana la crinoline si

ey

corsaje, au facut ca forma corpului sa
devina rigida, greoaie, inexpresiva.

Idealul estetic a fost impus uneori de
canoane religioase, alteori de nevoia
de subordonare a supusilor sau a

FASHION START, magazinul Cocorul, Licenta, 2011

coordonator Paula Brabu




noi viziuni asupra artelor si implicit
asupra spatiului si a volumelor. Utilul si
frumosul trebuiau sa se uneasca si sa

usor, rece / cald.

Designul de moda apeleaza la

79



serveasca tuturor. Arhitectura, designul
de obiect si vestimentatia cunosc o
noua evolutie: forma simplificata,
epurarea de elemente decorative. Omul
devine liber, atat in spatiul in care
traieste si munceste, cat si in cel creat

de vesminte.

Privita din alt unghi, compozitia
volumetrica vestimentara este
tributara, pe langa materiale, jocului
liniilor si culorilor. Ele pot sugera
privitorului diverse momente si stari:
static/dinamic, pesimism/optimism,
violentd/pace, negativ/pozitiv. De
exemplu, culorile calde pot crea
senzatia de apropiere, de static sau
de caldura, in timp ce culorile reci dau
iluzia de indepartare, de dinamic sau
de raceala. Albul sugereaza marirea
volumului, dar si micsorarea greutatii
si senzatia de rece. Negrul creeaza

eqIstircde micrRzaie A WolUTBHY altul,
in moda ca si in picturd, este neutru,
prezentand proprietati apropiate fie

de alb, fie de negru sau legate de
celelalte calitati ale culorilor, calde sau
reci. O cantitate mica de gri, aldturata
unei culori primare, poate deveni

complementara acesteia.

Un rol important in compozitia
volumelor il are si cantitatea culorilor:
raportul dintre ele creeaza iluzia de
fnalt / scund, masiv / suplu, greu /

multitudinea liniilor: verticale,
orizontale, oblice, curbe, pentru

a crea, ca si in cazul culorii, iluzii
optice. Folosite in anumite zone
ale volumelor, liniile verticale dau
impresia de alungire, de subtiere,
pe cand cele orizontale sugereaza
fngustarea sau latirea; liniile oblice
deruteaza privitorul, remodeland
silueta, iar curbele confera dinamism si
completeaza compozitia.

Un rol important in compozitia
volumetrica il joaca si imprimeurile
tesaturilor, care pun in valoare sau re-

creeaza volumele siluetei umane.

Texturile, cu diversele lor proprietati:
aspre /moi, dese / rare, groase /
subtiri, grele / usoare, mate / lucioase
sunt folosite de designeri pentru a crea
diverse combinatii de volume, cu efecte
optice diferite.

Principalele dimensiuni ale corpului pot
fi modificate, cu exceptia taliei — desi
nici aceasta nu este o lege, daca ne
gandim la Pierre Cardin sau Cristobal
Balenciaga, care abstractizeaza corpul
cu ajutorul volumelor vesmintelor.
Culorile, liniile, textura si structura

nRferelelan I alR @ e SArkI BFARbrii.
Datorita acestor elemente, putem
schimba centrul compozitional natural,
deplasandu-l in diverse alte zone ale
corpului.




FASHION START, magazinul Cocorul, Licenta, 2011

coordonator Paula Brabu

Cunostintele de volumetrie deschid suprafata, aducandu-I| deasupra formei
portile tainelor creatiei vestimentare. (corsajul, crinolina etc.).
Nimic nu pare mai interesant decat

NaciAiir vuahimiill mAanfa Aan3~i
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transpunerea propriilor idei in realitate
- demersul. Dar cum sa incepi?
Studentii invata sa compuna mai intai

o forma simpl3, la fel ca si anticii. Totul
depinde de masuratori (pe corp si pe
material), de locul unde sunt amplasate

deschidrriia Resteser e danAtardnstul
pentru obtinerea unor volume si a unei
compozitii.

Se vorbeste in moda de tipar, de
primul tipar (,patronul”) care da tonul
unei colectii. Ce este tiparul? O forma
geometrica conceputa in plan orizontal
pentru a crea un volum. Acest volum
se muleaza sau nu pe corpul uman,
respectandu-i dimensiunile. Ca un
inginer, ca un arhitect, designerul

se foloseste de masuratori si calcule
pentru a crea suportul, scheletul
viitorului volum, cu ajutorul axelor
verticale si orizontale, atasandu-i liniile
conturului.

La inceput, tiparul pare o forma
anosta, o constructie inexpresiva. Ca
sa depadseasca acest stadiu, viitorul
creator se foloseste de 0 a doua
metoda, construind volumul direct

pe manechin. Aceasta metoda ii da o
mare libertate de a crea; de a vizualiza
forma, volumul si implicit spatiul din
interiorul acestuia (negativul - sticlul
din sculpturd). De multe ori, scheletul
volumului poate fi scos din interior la

Heoigdl, VVITTIWD pyYdLL UL pdat
dimensiunile corpului, acesta
ramanand doar un suport. Invers,
volumul suplimentar poate fi readus
la proportiile corpului prin pliere,
creponare, incretire.

teieent dadussha eissdedaner
tehnologie ce insotesc creatia, fara de
care volumetria nu ar exista. Pentru
vesmintele de strada, ca si pentru
costumul de spectacol, orice creator
trebuie sa respecte rigorile executiei,
care determina si ea calitatea creatiei.
Pentru a obtine un obiect-artd, este
nevoie de intuitie, cunostinte artistice,
fantezie, rafinament, dar si de multa
rigoare.

O alta metoda de a studia constructia
volumelor este transpunerea unor
piese din istoria costumului sau din
S e Y e EsIAn L SRS HE NS i
noilor generatii.

in iulie 2006, am initiat, impreun3

cu fostii si actualii studenti ai
Departamentului Moda al Universitatii
Nationale de Arta Bucuresti, Facultatea

derfibiesRacr rEYRiSh RS9 cBfROZitia-
(Galeria Orizont, 1 — 10 iulie 2006) in
care au fost expuse piese vestimentare
pe diverse teme, realizate sub
indrumarea mea intre anii 1990 si

medievala, am realizat costume care
si cunoasterea dobandite intr-un respectau volumele initiale, aspectul,
timp relativ scurt au dus la rezultate inclusiv broderiile si accesoriile,

2006. S-a demonstrat ca experienta



remarcablle, astiel ca piese In stil
neo-clasic, crinoline, turnuri, obiecte
vestimentare ce aminteau de anii 1920,
1950, 1960, inspirate de curentele
moderne sau cele inspirate din cultura
diverselor popoare au fost adaptate

gigJpranoastre, rezultand piese noi,

O demonstratie de reconstituire de
costum si atmosfera medievala a fost
realizata intr-un spectacol multimedia
in cadrul proiectului Spatiul, Focul si
Apa, la Cetatea Fagarasului, de Ziua
domnitelor, in august 2006. Dupa o
documentare privind costumul medieval
din Tarile Romanesti in perioada

Tolosind materiale conventionale $i
neconventionale.

Intoarcerea la neolitic a dat

nastere unei colectii de impletituri
spectaculoase, intitulata Sfori la

Moda, prezentata in anul 2010 la
magazinul Cocorul. Lucrarile de pictura
ale Soniei Delaunay au reprezentat

tot atatea repere pentru creatiile
studentilor anului I - prezentate in
cadrul evenimentului Bucharest Fashion
Week 2010. 1ata cateva exemple care
demonstreaza posibilitatile studentilor,
viitorilor designeri de a invata din
experientele inaintasilor.

coordonator Paula Brabu




gvenera
ARAPU
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réatii ale studentilor Departamentului Mod3, Licenta, 2011

coordonator Venera Arapu

Venera Arapu este asist. univ. drd. Proiecte - Actiuni culturale
in cadrul Departamentul Moda
al Universitatii Nationale de Arte Proiectul VITRINA isi propune sa ofere

Biirtiract viitorilor designeri sprijinul necesar



Cursuri
e Structura colectiei de moda

e Materiale, materialitati si tehnici de
executie

e Coordonare proiecte de licenta

pentru completarea instruirii lor.
Studentii au la dispozitie un spatiu
dotat cu tehnologie de ultima ora
necesara specializarii in domeniile
design vestimentar, design de accesorii
si obiecte, parcurgand toate etapele
de productie, de la constructia de tipar
pana la finisaje, de la schita modelului
pana la vanzare. Pentru promovarea
proiectului si a creatiilor studentilor, in
decursul anului 2011 au fost organizate
4 evenimente, in cadrul carora au

fost expuse creatiile tinerilor studenti
implicati in proiect. Aceste evenimente
au avut loc in parteneriat cu cele mai
importante magazine multibrand din
Bucuresti, unde au fost expuse spre
vanzare creatiile VITRINA.




) '- 5 ' ,
Invitati in cadrul evenimentelor VITRINA anamreatii, T2(:1?
- u

| . -.- & 'l
coordonator Venera Arapu




VITRINA

Revenirea mea la UNAB, de asta

datd in calitate de cadru didactic s-a
produs dupa o exprerienta ca designer
si manager al propriilor proiecte de

moda, de peste un deceniu si jumatate.

Acumularile de know how in plan
autohton, dar mai ales international
se cereau cumva impartite si altora.
Cel mai potrivit mi s-a parut cadrul
academic, acela in care eu insami
m-am format. Lucrul cu studentii mi
s-a parut de la bun inceput incitant si
provocator. Si dupa doua decenii de
la schimbarile intervenite in Romania
mi se pare ca a venit momentul unor
decantari chiar si in domeniul creatiei
vestimentare. Iata de ce sub auspiciile
EMI si in prelungirea activitatii mele
pedagogice si de creatie am propus
generarea proiectului VITRINA.

Premize

Sistemul educational - Universitatea
Nationald de Arte Bucuresti:

e Este institutia care pastreaza
instrumentarul de lucru cu care artistul

contemporan se poate exprima, legand
elemente care provin din tradtiiile artei
universale cu structura si sensibilitatea
individului contemporan si cu optiunea
de gust a unei lumi globalizate;

IS REAT I RS HAS tlRds Fare

facultate (170 de studenti in total);

e Ofera mediului profesional peste 50
absolventi anual;

e Propune prin intermediul absolventilor
sdi un model cultural, ce poate lega

formele artei universale de spatiul
cultural contemporan.

Piata muncii

e Deocamdata sistemul public de
fnvatamant si bugetul de stat nu
reusesc sa sprijine material studentii

BANHLS dSHI0E AP HR0UIA Espect

practic - concret.

e Sistemul educational nu poate furniza
informatiile necesare integrarii ,usoare”

87

a absolventilor UNAB pe piata muncii. Obiective

e Pentru un stydent / tanar absolvent, e Reprezintd efortul comun al mai .
partea practica a meseriei este cea mai multor parteneri pentru asigurarea unei

v A
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Importanta, reprezentand contactul cu
realitatea, cu publicul consumator, cu
cererea si oferta, cu concurenta.

o In t&rile cu invatamant de profil,
sistemul se implica matur si activ

I frmarsrars Yl it de

avantajoase.

Solutia de care studentii au nevoie si la

noi pentru a-si gasi un loc in industria

modei ar putea fi:

VITRINA de Creatie Romaneasca

Un program coerent de cooperare
intre sistemul educational si piata
muncii aferente industriei modei

Atelierul

e Cadrul in care

pradeRs PUBeild
creative

e Locul unde
studentii au posi-
bilitatea sa alea-
ga ruta profesio-
nala, sub atenta

sRdnaraandea
Arapu

e Spatiul dotat cu
tehnologie de ul-
tima generatie

Resurse umane

e Reprezentanti ai

geedylyi redrfri
educational

e Persoane care
sustin si ajutd ti-
nerii cu talent,
,partea invizibila”
a fenomenului fa-

shion: i ii
cu stu‘dhdes'gJnerll

VITRINA

pregatiri practice a studentiior de Ia
Facultatea de Arte Decorative si Design,
din cadrul Universitatii Nationale de
Arte Bucuresti si pentru integrarea lor
in viata profesionald ulterioara.

tNRIGIA T PaHI; &R PRUEHERS!
specializarii studentilor si tinerilor
designeri pentru diferite domenii:
design vestimentar, accesorii, obiecte
de design.

e Ofera sansa studentilor actuali si

\ditatiles Hiretk desfapadideprddacatoare
de confectii si retail-erii din Bucuresti

si din celelalte orase, altfel spus, cu
exigentele si miscdrile rapide ale pietei
modei.

» Ofera tinerilor posibilitatea de

a deveni specialisti cu experienta
practica, iesind astfel din zona de
fantezie fara aplicabilitate. Prin
programul dezvoltat de Vitrina de
Creatie Romaneasca acesti tineri au
oportunitatea de a deveni specialistii de
care industria modei are nevoie.

Etapa 1

Lansarea proiectului pilot la Baneasa
Shopping City — Septembrie 2011.

Lansarea proiectului stradal in Centrul
vechi - Mai 2012.




O parte din studentii Departamentului Moda, implicati in proiectul VITRINA.

e Asociatia VITRINA - Creatie
Romaneasca lanseaza prima colectie

vestimentara a studentilor UNAB in
coordonarea designerului Venera Arapu

coordonator Venera Arapu

e Cresterea numarului de vizitatori /
clienti ai mall-lui;

e Cresterea vanzarilor pentru

manazina nrin Anramanavaraa nrndiicalar
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Cu executia In atelierele propril.

e Baneasa Shopping City alocd un
spatiu special pentru prezentarea de
moda si expunerea creatiilor.

#i AlgSHEkds ereatiile shYdRBYREMR

consacrati.

e Introducerea in calendarul de
evenimente al Baneasa Shopping City
a manifestarilor initiate de VITRINA,
periodic - lunar / trimestrial - ce
consta in prezentari de moda / creatie
in parteneriate cu magazinele de profil
prezente in mall. in acest parteneriat,
studentii VITRINA vor functiona ca un
birou de stil pentru celelalte brand-uri.

e Amenajarea unui spatiu permanent
dedicat vanzarii creatiilor realizate.

e Organizarea unui targ de creatie la
care’sa participe producatorii romani

alaturi de designeri, pentru a crea o
interfata intre creatie si productie.

e Amenajarea unui spatiu dedicat
creatiei romanesti.

e Proiect pilot - Luna Creatiei
Romanesti - in vederea amenajarii
vitrinelor din incinta mall-ului.

Beneficiile parteneriatului:

A&y P it iVl e P YT

lor in prezentdrile de moda organizate
lunar / trimestrial;

e Accentuarea notorietatii brand-ului
Fashion Mall Banesa prin asocierea

YU PR EeARHBRER: GRS rate.
(Radiofashion - Bucuresti FM);

e Proiect social: Sustinerea si
promovarea tinerilor creatori romani;

e Expunere in spatiul social ca promotor
al creatiei romanesti.

Etapa 2

Lansare de brand-uri proprii — creatie
romaneasca pentru principalele 6
magazine multibrand din Bucuresti.

e Parteneriat VITRINA si magazinele
icon-ice de fashion: The Place Concept

Store, Victoria 46, Raionul 4, Iqonique
Class Studio, Entrance.

e Studentii organizati in grupuri de
creatie in vederea realizarii unui
brand propriu, fidel stilului promovat
de creatiile vestimentare existente in
respectivul magazin (aceste magazine,
prin colectiile importate, reprezintad un
substitut absolut necesar al caselor de
creatie occidentale).

e Brand-ul astfel creat ofera o directie




Tinuta, lucrare de

artistica pentru grupurile de studenti.

Astfel fiecare magazin promoveaza

creatia romaneasca, atragand un

coordonator Venera Arapu

ilor. O prezentare de moda este in
primul rand un mod de a introduce

un designer sau un brand in sistem,

segment nou de clienti.

creeaza oportunitati de distributie si



e VITRINA isi propune sa participe cu
creatiile astfel realizate la urmatoarele
evenimente: Festivalul Enescu,

Zilele Bucurestiului, Prezentare Mall
Baneasa Shopping City cu ocazia
inaugurarii Movieplex-ului si primul
salon de creatie romaneasca, adresat
producatorilor si retail-erilor autohtoni.

* Aceste evenimente vor asigura
expunerea media in cadrul proiectului
social VITRINA.

Proiectul VITRINA este un proiect
destinat tinerilor studenti sau
masteranzi, designeri in devenire, care
studiaza sau au studiat la Universitatea
Nationala de Arte Bucuresti. Asociatia
Vitrina impreuna cu UNAB au agreat
conventii de stagiu, care se desfasoara
deja in atelierul Venera Arapu. Astfel

predeniie Penearip dipanaccaipditse

practice ale meseriei de designer.

VITRINA este un prim pas in
profesionalizarea pietei de fashion din
Romania.

Ca designer am avut sansa sa studiez
atat in Romania cat si in Franta, intr-un
sistem foarte bine ajustat de-a lungul
timpului si poate cel mai performant.
Am inteles de la prima prezentare atat
rolul stilistului cat si pe cel al buyer-

UiolTdaLel ©.

La noi o prezentare de moda e facuta in
continuare ca la inceputul secolului XX,
doar pentru clientii directi, persoane
fizice si mai nou pentru presa, lucru nu
tocmai normal. O prezentare trebuie sa
fie facuta in special pentru buyeri. Sunt
sigura ca in timp vom reusi sa adunam
oameni de calitate in jurul nostru sa ne
ajute sa punem umarul la creionarea
unui sistem sanatos, care sa asigure un
viitor pentru studentii de astazi.

Vitrina e un_prim pas in
pro esmnaﬂz%rea 1etei. De ce?

Pentru ca e o platforma care pune
studentul si masina de cusut in accesi
camera. Poate va suna amuzant, dar
deocamdata e departe de a fi asa:

in Romania studentii, cei care vor,
citesc doar, se informeaza dar nu au
unde si cum sa faca o reald practica
in productie. Practica inseamna intre
altele contactul direct cu tehnica, cu
balotul de material si masa de croit.

Acest proiect inovativ este dezvoltat
in parteneriat cu cele mai importante
magazine multibrand din Bucuresti,

R RRIRPES KB eI Ry Creatles
parte dornic sa sustind creatia
vestimentara autohtona pe masura ce o
cunoaste.







Oana Rosca este asist. univ. drd.

in cadrul Departamentul Moda

al Universitatii Nationale de Arte
Bucuresti.

Proiecte — Actiuni culturale

2010
e Organizare si participare cu costume

narnnvantinnala |la eavivenimatriil Mada



Cursuri
e Bazele desenului

e Studiul culorii

» Volumetrie si transpunere in
tridimensional

e [storia costumului

Pl Al il T Ve At 1 I

tine de foame, ROMEXPO, Bucuresti.

e Participare cu costume la
manifestarea Noaptea Sanzienelor,

eveniment organizat la Muzeul Minovici.

2009

e Participare cu costume in cadrul
expozitiei Eleganta Romaneascéa la
Muzeul National de Istorie al Romaniei.

o Participare la coordonarea
evenimentelor Caderea zidului
Berlinului, Sala Dalles, organizate cu
prilejul Zilelor Culturii Germane.

e Participare cu costume la
manifestarea Noaptea Sanzienelor,

eveniment organizat la Muzeul Minovici.
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Oana Rosca, colectia®fRANSMODE




TRADITIE SI INOVATIE IN MODA

s

Moda fara radacini si repere traditionale
pare fada. Existda un important

tezaur de creatie si inovatie aici in
Balcani, foarte bine pastrat inca, prin
intermediul portului popular.

BreigaHetaewaderadit SudiR g

a perioadei fanariote, precum si
reinterpretarea imaginilor costumului
traditional in propuneri vestimentare
actuale.

Cercetarea se adreseaza atat
designerului de moda, cat si publicului
beneficiar - categorii distincte pe care
le caracterizeaza in egald masura
interesul pentru autenticitate si
unicitate.

Astazi cand fashion designerii incearca
sa-si puna intr-un fel amprenta
personala asupra productiilor lor si
cand consumatorii de moda cauta sa
poarte haine cat mai originale ne gasim
in fata unui puternic val de introspectie
in cautarea unei identitati.

Aflati la portile orientului beneficiem de
un costum care demonstreaza multiple
influente culturale.

Traditia vesmantului popular si el la
randul lui de origine bizantina (din acea

BRIEASA 8 i RATHRIAGERRIAGRISBste
care s-a suprapus costumul turcesc,
oferd o imagine unica si spectaculoasa,
caracteristica Romanilor, nainte ca
moda apuseana sa ne cuprinda cu
totul, in prima incercare de globalizare

din punct de vedere al aparentei -

umane, in anul 1848.

Astazi cand toti designerii cauta filoane
cat mai ne umblate sau speculeaza
inteligent originea lor exotica este firesc
sa cautam in propria noastra istorie a
costumului.

Preluarea si prelucrarea unor elemente
din vesmintele fanariote si integrarea
lor intr-o colectie cat mai actuala este
0 mare provocare si un exercitiu de
intertextualitate atat de prezent astazi
fn contextul Postmodernismului.
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Cei mai interesanti creatori de moda
sunt adevarati artisti, care preocupati
de marile probleme ale omenirii raman
sa-si exprime punctul de vedere prin
vesminte incarcate de simboluri si
mesaje emotionante. Majoritatea
Bl A QR R T e TR 3P
occidentald au nascut solutii dintre cele
mai originale.

Dintr-o listd nu foarte lunga cu nume
cu sonoritati exotice ca de pilda:
Azzedine Alaia, Hanae Mori, Takada

FEREMY AMREPRAR 4RRBRE IR es
Garcons), care au lansat la Paris in anul
1981, o linie care contrasta puternic

cu tot ceea ce se gasea pana atunci pe
piata de moda.

in locul hainelor bine croite pe corp,
epatante, impecabile si colorate,

care urmareau punerea in evidenta

a trupului femeii, japonezii vin cu
vesminte cu aluzii evidente la costumul
lor traditional (kimonoul sau vesmintele

samurailor), propunand o colectie de
haine negre, asimetrice si nefinisate,
complet acoperitoare, care dupa ce au
socat audienta au ramas si astazi o
alternativa la schimbatoarele tendinte.

tysseinEhalpyFarnaseuie ciRus Bste
exceptionald, ce speculeaza originile
sale multiculturale, oferind o opera
perfect integrata fenomenului artistic
contemporan.

In majoritatea colectiilor sale
transpar elemente autobiografice
sau evenimente caracteristice lumii
islamice.

Pornind de la exemplul creatorilor de
moda si costum mai sus amintiti vom
fncerca si noi sa studiem vesmintele
noastre din perioada fanariotd sa
extragem piesele de costum sau
fragmentele cele mai expresive si

sa le integram in colectii actuale in
speranta ca vom reusi astfel sa gasim
un drum original de exprimare a modei
autohtone si chiar sa generam tendinte.
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Oana Rosca
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Rdzvan Mihai Vasilescu este asist.
univ. drd. in cadrul Departamentul

Moda al Universitatii Nationale de Arte
Bucuresti.

Cursuri

Proiecte - Actiuni culturale

2011
AEROPORT - menswear, toamna /
jarna 2011 / 2012



e Tehnici de transpunere bi si Romianian ﬂandmade Arts & Ideas
tridimensionald / COSTUMBRE Fashion fair

2010

Mister Genosse — menswear, toamna /
jarna 2010/ 2011
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IDENTITATEA ESTETICA MASCULINA DE NISA

Nimic nu poate traduce mai bine
viziunea unui designer, decat
expunerea celor mai intime ganduri
consemnate in jurnalul personal.

Faptul cd barbatul joaca din ce in ce
mai des roluri principale in teatrul
modei contemporane nu mai este

de mult un secret. Metrosexualul si
hypsterul tind sa iasa din scena dupa
performing-uri consistente, intinse
pe cateva ,stagiuni” jucate ,cu casa
fnchisd”, ce totusi nu au lasat repere
estetice comparabile cu cele ale

mileniului trecut.

Sa fie oare vorba despre cresterea
demografica si expansiunea, scapata
de sub control, a tuturor domeniilor

de activitate, cu bune si cu rele,
ajungand sa se imperecheze - fericit
sau nu, dand astfel nastere unor hibrizi
ce-si gasesc succesul doar datorita
amestecului potrivit de simboluri ale
trecutului?

Inceputul noii ere este marcat de
multitudinea activitatilor de nisa

vreunul dintre cei doi poli s-a vrut a
fi sondajul ,pietei”, cat si conturarea

granitelor nisei respective.

Pentru individul ce tine la valorile
masculinitatii traditionale — explorarea

o

si nu de elemente purtatqgare de
mesaje si semnificatii. Atat timp ca

se va mai intarzia trecerea modei in
randul artelor, probabil va continua si

ce cautd sa speculeze nevoia de
fmplinire a unei ,identitati unice”, ce
se poate atinge lesne prin combinatii
cat mai nepotrivite, care prin suma
combinatiilor anterioare sa asigure un
echilibru... mai degraba fragil.

Tendintele, altfel niste gaselnite
comerciale, asa cum sunt ele vehiculate
acum in piata devin autoritatile ce ofera
idealul de frumusete, fie ca vorbim

de cel masculin sau de cel feminin.
Absenta unui cult al personalitatii (in

sensul bun al cuvantului) impinge 105

RetTe-aRe U EAtAR NG9 RAREHAEt
despre comicul situatiilor ce insotesc
diverse styling-uri, temporare sau
permanente, se poate comenta la
nesfarsit.

Personal, am ales sa ilustrez o stare
proprie clientului care imi sunt.
Perioada in care adolescenta isi traieste
ultimele clipe, iar masculinitatea trebuie
sa se impuna cumva. Tocmai lipsa

unor limite temporare bine stabilite la

sentimental, ca raspuns la avalansa de
modele propuse ca imagini desdvarsite



- paleta arhetipurilor deviante ale
inceputului de mileniu, nu pare asa
de variata si nici macar la fel de bine

colorata cum se pretinde.

Momentul in care ne gasim este, fara
indoiald, urmarea fireasca a dezvoltarii
speciei sub guvernarea controlata pana
la limita intimitatii - ultima speranta
pentru pastrarea identitatii. De aceea,
am ales sa incerc specularea aspectului

mesajul se transmite prin vesmant.

Aparte de studiile care certifica

LML SPIRTLSRH SRTRRRA Tl draduse

poate observa, cu usurinta, nevoia
individului de a purta haine ce-i
descriu personalitatea in completarea
~suportului” deja modelat. Fiecare
tipologie are un bagaj consistent in
ceea ce priveste modul de cultivare










Faptul ca designerii hainelor barbatesti
traiesc din readaptarea si reinventarea
hnégggquzla%rotlé?'f:zua‘tlélgli’nrs]gilgaetle, Ci mai
curand este rodul conservatorismului
aparte, al consumatorului ce tradeaza
rarele momente de relaxare drept

nota

nu deviaza necontrolat de la tiparele
sobrietatii spre extravaganta si boemie

estetica.

Barbatul actual vrea sa fie cate putin
din toate, chiar daca asta inseamna
directii opuse, filosofii de viata,




urmari ale inovatiilor si progreselor
tehnologice.

Gutesle virlsete gbrergsrarsatsleau
facut simtita prezenta si in garderoba
masculina obisnuitd; ce plus de
masculinitate aduc acestea, dar si sub
ce forma... ramane de vazut. Abordarea
unor imagini masculine prin excelenta,
umplute de valente pozitive, pare sa

fie o cale de reusita, atata timp cat

direrite. Astrel, procesul ae sleruire
a identitatii estetice se transforma
intr-unul superficial, aflat intr-o

RSFRANLRIESIC B et A RBamet e
avalansa informationald, este una din
constantele inedite ale masculinitatii
contemporane. Rolul femeii de a
surprinde prin vesmant se discuta doar
pe scara opulentei; dupa decenii de-a
randul, barbatul este cel ce are de
ﬁ)éHIngltm t%r'ttlo\;liizdgﬁete pana la gasirea







EVEINALNVMIEINI




EVENIMENT

in fiecare an universitar UNAB are
in vedere iesirea in spatiul public cu
proiecte dedicate comunitatii.

Departamentul de Moda are activitati
si realizari punctuale ca parte a acestei
strategii.

FASHION NETWORKS -

expozitie realizata la Galeriile ASE din
Bucuresti

Participanti

Unda POPP - colectia colectivd Master
an I Rau fanat

Doina LUCANU - colectia colectiva
Master anul I Vesméntul - Carte

Paula BARBU - colectia colectiva anul I
Sfori la moda

Ioana Sanda AVRAM - colectia colectiva
anul III Mathemagichal

Moda este unanim considerata astazi
unul din cele mai importante fenomene

vizuale ale timpului demonténd rapid
ideea de frivolitate si superficialitate in
care se complacea odata.

Extraordinara sa forta de seductie

este determinata si de prezenta

unor mesaje elaborate, rezultate din
relatia costum individ. Haina, cu toate
semnicatiile ei datorate mesajelor
transmise (de formd, volum, culoare,
compozitie, materialitate) se suprapune
peste imaginea particulara a corpului
uman, alcatuind astfel, de fiecare data
un personaj care spune, prin simpla sa
prezentd, o poveste.
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in cadrul departamentului Mod3 al
Universitatii Nationale de Arte Bucuresti
urmarim raportarea la vesmant sub
toate formele, de la hainele obisnuite,
perfect utile, la cele nonconformiste,
doar cu valoare artistica. Aceste
multiple modalitati de exprimare prin
intermediul vesmantului incearca

sa deschida generoase perspective
viitorilor absolventi, de la cele mai
actuale domenii ale modei (creatori,
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designeri, stilisti, consilieri de
imagine, visual marchendiser, buyer
organizatori de evenimente), pana la
zonele artistice neconventionale sau
interdisciplinare.

Mobilul acestor exercitii creative este

atat dezinhibarea si creativitatea, cat si
comunicarea.

Lucrarile fiind uneori prezentate intr-o
parada de costume, iar alte ori expuse
intr-o expozitie de vesmant-obiect etc.
Lucrarile sunt expuse asa cum sunt
executate in atelier, uneori lasate in
stadiul de ebosa, nefinisate, pentru a
sugera mai exact tema de la care s-a
pornit sau pentru a raspunde mai bine
proiectului personal. Unele lucrari sunt
foarte atent executate pana in ceel
mai mici detalii pentru a sugera ideea
proiectului pe care realizatorii il propun.

Ideea de a muta xr?o_]zitiilﬁ_de )
semestru ale studentiilor, din atelierele

Universitatii Nationale de Arte Bucuresti
(care de obicei raman ca o cercetare
ascunsa si sunt vizitate doar de cei din
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interiorul sistemului) in generoasele
spatii ale ASE-ului a avut dublul
avantaj de a dezvalui publicului cate
ceva din modalitatile de formare si
exersare ale viitorilor specialisti si de
a inlesni acestora contactul direct cu

BRpRATERRh IR ah €l Egeier
in care materiale diferite (dantele,
hartii, sfoard), sau variate tehnici de
la cele aplicate la cele de comunicare
(proiectie) transmit acelasi mesaj
actual al retelei omniprezente (Net
Work).

Expozitia transmite entuziasmul
molipsitor al tinerilor creatori

generat de lipsa oricaror prejudecati

si sentimentul libertatii totale de
exprimare, dublate de un anume tip de
cultura vizuala specificd domeniului.
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Statia de metrou de la Piata
Universitatii a devenit locul unei
interesante manifestari de moda foarte
apreciata de trecatorii ocazionali.

Participanti

Studentii de la Master anul I,
coordonati de Unda Popp si Doina
Lucanu.

Miscarea Costin Anghel.
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